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Hee ben je aan ?
“Dit jaar heb ik voor mijn studie
een minor gekozen in de richting
communicatie. Via stages.nl
kwam ik de stagevacature tegen
van Smith & Glebbeek. De organi-
satie en de werkzaamheden spra-
ken mij meteen aan. Diezelfde
week nog kreeg ik een positieve
reactie.”

s¥nels: “Sinds september werk ik
mee in het bedrijf op alle
accounts. Daarnaast voer ik ook
een onderzoek uit.”

it “Vanaf september ben ik
begonnen met mijn meewerk-
stage. Enerzijds heb ik meegehol-
pen met het organiseren van eve-
nementen, zoals een driedaags
publieksevenement, het Cepari
Strandgolf Open 2007 dat in okto-
ber plaatsvond in Scheveningen.
En een jubileumcongres, het 125
jarig bestaan voor de Stichting
Rotterdamse Opleiding tot Verlos-
kundige (dat tegenwoordig de Ver-
loskundige Academie Rotterdam
heet) in de Cruise Terminal te Rot-
terdam. Hierbij heb ik geholpen
met de kleine productiedingen tot
aan de planning van het evene-
ment.

enlifk ben ik dus
bezig met alle facetten
die bif sen pr-bureay de
reviie passeran.”

Olivia Hutorowicz

Anderzijds heb ik meegeholpen
op andere accounts van Smith &
Glebbeek, zoals het Regionaal Pati-
enten & Consumenten Platform
(RPCP). Hiervoor heb ik interviews
gehouden en artikelen geschre-
ven. Qok heb ik voor diverse klan-
ten persberichten geschreven en
perslijsten gemaakt. Eigenlijk ben
ik dus bezig met alle facetten die
bij een pr-bureau de revue passe-
ren.”

“NAAST AL DEZE ACTIVITEITEN ben ik
bezig met een onderzoeks-
opdracht. Het communicatiebu-
reau Smith & Glebbeek is meerde-
re malen benaderd door verschil-
lende individuele topsporters voor
het werven van sponsorgelden.
Het doel van mijn onderzoek is
om erachter te komen wat de toe-
gevoegde waarde voor een com-
municatieadviesbureau als Smith
& Glebbeek is om deze topsporters
hierbij te helpen.”

t: “Door middel van desk-
research verricht ik onderzoek
over sponsoring en sponsorwer-
ving van topsporters en verenigin-
gen. Daarnaast zal ik door middel
van interviews onderzoeken hoe
bedrijven tegenover het sponsoren
van een individuele topsporter
staan, wat de topsporter verwacht
van een hoofd- enfof subsponsor,
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hoe huidige managers van top-
sporters ondernemen en wat de

voorwaarden van een communica-

tiebureau als Smith & Glebbeek
hiervoor zijn.”

&n daarna? “Als uit het onderzoek
blijkt dat er voldoende kansen en
mogelijkheden zijn voor een com-
municatieadviesbureau om een
topsporter te helpen met het wer-

sy sponsers”
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ven van sponsorgeld, dan zou
Smith & Glebbeek Communicatie
in zee kunnen gaan met deze top-
sporters. Eventueel zou dit ook
een extra activiteit kunnen wor-
den waar zij zich in de toekomst
op kunnen richten.”
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Olivia Hutorowicz loopt stage bij Smith & Glebbeek Communicatie.
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